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A diversidade do problema trazido pelas drogas exige

uma abordagem abrangente e o desenvolvimento de

acoes articuladas, que perpassam as areas de saude,
assisténcia social, seguranca publica, educacao.

A politica sobre Drogas deve ser entendida
sempre como uma politica intersetorial.



CONSEQUENCIAS DO USO DE DROGAS SOBRE A SAUDE E
SEGURANCA PUBLICA BRASILEIRAS

internacoes associadas a transtornos mentais e
= comportamentais decorrentes do uso de drogas em todo o ' ‘
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Em 2007, foram realizadas 135.585 0 k
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Brasil

69% 023% ° o.o.o.o.o.o.: 5%

devidns aoluse deicool devidas ao uso miiltiplas devidas ao uso de cocaina

drogas




Politica sobre Drogas

Primario

[ ]
.........................................................................................

.........................................................................................

Terciario

Prevencao
Campanhas
Mobilizacoes

Cuidado e Tratamento
Redes de Atencao

Reinsercao Social
Protecao Social
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Substanda Psicotrépica/

Faixa etarla

Alcool | 72
~ Produtos de Tabaco
l_ Uso de Drogas llicitas

|

278 |
358 |

’ Até 18anos | Da 18-24 anos 'De 25-34anos 1 Acima da 35 anos

Uso nos Gltimos 12 meses (%)

23 | 757 673 | 66,2
24 | 273 | 283 | 298
181 | 355 363 | 39,2
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| Levantamento Nacional sobre o Uso de Alcool, Tabaco e Outras Drogas entre Universitarios das 27 Capitais ... Licio Garcia de Oliveira. — Brasilia: SENAD, 2010.
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Indicadores sobre o alcool em Belo Horizonte

Conhecer e Cuidar Consumo na vida

Belo Horizonte

R
LML
(Y
PP
PR
LA
R
AT
P
fERRIETATE

7.643(100%)
2.500.000 hab.

de alcool

(R
(L
T &

MM
MMM
MM
MMM
MMM
MMM
MMM

5.487(72%)
1.795.000 hab.

Consumo nos

altimo 12 meses

de alcool

i
R
RN
MM
MM
MMM
MM
MY

3.876(51%)
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933(12%)
300.000 hab.

290(4%)
100.000 hab.
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Conhecer

Transtorno por uso Dependéncia de
alcool
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Garcia, et al. 2015
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Idade de experimentag¢ao do alcool @

Conhecer

B Mulheres
4 Tofal

@ Homens

e Uso cada vez mais
precoce.

 Padrao de uso em
mulheres se
aproximou do padrao
masculino.

Idade de experimenta¢do alcool (Anos)

61 ou mais 51 a 60 41 a 50 31a 40 21 a 30 15 a 20

Faixa de idade (Anos)

Garcia, et al. 2015
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Intervencgoes antes do uso tem o potencial de desempenhar
uma importante mudanca nos padroes de comportamento
e nas respostas em relacao ao alcool

A pesquisa Conhecer e Cuidar aponta que 20,91%
dos 5.487 entrevistados que declararam ter consumido alcool na vida,
fizeram o primeiro uso antes de completar 15 anos de idade,
evidenciando a precocidade do uso.
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CONAR Anjinia
Conselho Nacional de Autorregulagao Publicitaria

Visa evitar a veiculacao de anuncios e campanhas
de conteudo enganoso, ofensivo, abusivo ou que desrespeitam,
entre outros, a leal concorréncia entre anunciantes.

Prima pela ética na publicidade,
a controlar excessos e corrigir desvios e
deficiéncias constatadas nos anuncios.
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Cédigo Brasileiro de Autorregulacio Publicitaria  Anjonio

Anexo A — Bebidas Alcoodlicas

Regra geral: por tratar-se de bebida alcodlica —

produto de consumo restrito e improprio para determinados

publicos e situacdes — devera ser estruturada de maneira socialmente
responsavel, sem se afastar da finalidade precipua de difundir marca

e caracteristicas, vedados, por texto ou imagem, direta ou indiretamente,
inclusive slogan, o apelo imperativo de consumo e a oferta exagerada

de unidades do produto em qualquer peca de comunicacao.
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Cédigo Brasileiro de Autorregulacio Publicitaria  Anjonio

Principio da protecao a criancas e adolescentes: nao tera criancas
e adolescentes como publico-alvo.

Criancas e adolescentes nao figurarao, de qualquer forma, em anuncios;
qgualquer pessoa que neles apareca devera ser e parecer maior de 25 anos

de idade; nao empregara linguagem, expressoes, recursos graficos e
audiovisuais reconhecidamente pertencentes ao universo infanto-juvenil,
tais como animais “humanizados”, bonecos ou animacdes que possam
despertar a curiosidade ou a atencao de menores hem contribuir para

gue eles adotem valores morais ou -habitos incompativeis com a menoridade;
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Cédigo Brasileiro de Autorregulacio Publicitaria  Anjonio

Consumo responsavel: SRSl [T NI CIERER 1 VAo [0 Mo (=

campanhas publicitarias e iniciativas destinadas a reforcar a
moderacao no consumo, a proibicao da venda e da oferta de
bebidas alcoodlicas para menores, e a direcao responsavel de veiculos.
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30 SEGUNDOS para
uma MARCA INFLUENCIAR

uma CRIANCA.

FONTES

ASSOCTIACAO DIETETICA NORTE AMERICANA
BORZEKOWISKI ROBISON




A crianca BRASILEIRA
E a que MAIS ASSISTE

TV no MUNDO
Média de: 4 HORAS 51 MINUTOS 19 SEGUNDOS
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0 Mercado INFANTIL no QRASIL
mov imenta ]30 BILHOES

¥ de reais em um ano.

: FONTE | AR
| EDITORA ABRIL-REVISTA EXAME 2004




as 15 anos AMNTOU de 11% para 32%

FONTE

JORNAL O GLOBO

deputade estodun!

Jorge
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Crianga precoce = consumidor mais cedo
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& BEBA COM MODERACAO

hhhh

aaaaaaaaaaaaaaaa



deputaedo estaduol
nt -~ *

A

A
e

X \\\

N
U

\

R

37

onio
Jorge

\\

—_—
’
S
.
P ¥ \
TR E
PP 424+ TN+ v
2 & 2 R R
L 2 o
S TR
R R
® = B R IR
S 2 B N
S P 040004 "
SR R
S 2 = 2 S R
S 3 R
S = = 2 S
L 2 2 = X R
S & = = R S R
™ 2449000
S99 40000
*He e
oo e
==
- -

S 2 2 2 2R R

PPP9 4000

3

A

K
o

o




uuuuuuuuuuuuuuuu



Anténio
Jorge




l

E PELO CORPO
QUE SE RECONHECE
A VERDADEIRA NEGRA.

DEVASSA NEGRA. ENCO”ADA
ESTILO DARK ALE. DE ALTA FER
CRENOSA E COM AROMA DE MALTE M‘DO
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[ CERVEJA TAMBEM

S DIGA NAO
A PROPAGANDA DEBEBIDAS!
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O Brasil tem uma lei, a 9294 de 15/07/96,

que restringe o horario de veiculacao de propagandas

de bebidas alcodlicas:

sO podem ser exibidas de 22h as seis da manha.




N Ao
Esta lei também diz que nao pode 9
haver associacao dos etlllcos com:

que induzam a uma ideia
| temas ligadas ao sexo de bem estar e saiide temas ligadas ao esporte :

DIGA NAQ
APROPAGANDA pe BEBIDAS 1



Mas as propagandas de cerveja tem, o tempo todo,
exatamente este conteudo que esta proibido pela lei

Art 1, paragrafo unico: “consideram-se bebidas alcodlicas para efeito
desta Lei, as bebidas potaveis com teor alcoolico acima de 13 graus
Gay Lussac”.

No Brasil, quando se trata de propaganda em

Radios e Tvs, a Cerveja nao é alcool.



Anténio
Jorge

Participe da campanhal

CERVEJA TAMBE
= E
EALCOOL "

Participe dessa mudanca, Acesse o site e imprima o abaixo assinado:

Favor enviar as folhas para o gabinete do Deputado Estadual Antonio Jorge.

Rua Dias Adorno | 367 | 62 Andar | Santo Agostinho | BH | MG

. DIGANAQ
A PROPAGANDA De BEBIDAS !

Campanha nacional contra a publicidade de cerveja em emissoras de radio e televisdo.

Acesse e participe dessa mudanca: www.cervejatambemealcool.com.br
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Facebook: antoniojorgesouzamarques

Instagram: dep.antoniojorge
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